
Niezmiernie mi∏o nam poinformowaç Paƒstwa, 
˝e Hotelarz – miesi´cznik business to business, skierowany 

do bran˝y hotelarskiej
Êwi´tuje w tym roku swoje 45 urodziny. 

Wprawdzie tradycja zobowiàzuje, 
có˝ by jednak znaczy∏a, gdyby z si´gajàcych niemal 

pó∏wiecza doÊwiadczeƒ, nie wynika∏y aktualne, nowoczesne 
i po˝yteczne dla czytajàcych treÊci. Wprawdzie Êlubu 
z Czytelnikami si´ nie bierze ale – zdaje si´ – mo˝na 

zas∏u˝yç na ich wiernoÊç. I nam si´ to uda∏o. 



Wed∏ug Pracowni Badaƒ Rynku OÊrodka Badaƒ Prasoznawczych Uniwersytetu Jagielloƒskiego 

„Hotelarz” jest najbardziej znanym i najch´tniej czytanym czasopismem bran˝y hotelarskiej.
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Hotelarz

èród∏o: Pracownia Badaƒ Rynku OÊrodka Badaƒ Prasoznawczych Uniwersytetu Jagielloƒskiego
[wyniki sonda˝u w 334 obiekach hotelarskich - lipiec 2005r]
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Dlaczego tak sàdzimy? 

CZYTELNICTWO PRASY HOTELARSKIEJ



Wed∏ug najnowszych danych 
Zwiàzku Kontroli Dystrybucji Prasy 

miesi´cznik „Hotelarz” uplasowa∏ si´ na pierwszym miejscu pod wzgl´dem sprzeda˝y wÊród pism bran˝y hotelarskiej.

Nasza przewaga, w rozpowszechnianiu p∏atnym, nad drugim w rankingu „Âwiatem Hoteli” wynosi obecnie a˝ 38%.

ROZPOWSZECHNIANIE P¸ATNE – DANE ZKDP 
kwiecieƒ 2007

* dane Zwiàzku Kontroli Dystrybucji Prasy
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Rynek hotelarsko-gastronomiczny dostrzega pozytywne zmiany zachodzàce w naszym piÊmie. Âwiadczy o tym 40%

wzrost sprzeda˝y w pierwszym pó∏roczu 2007 w porównaniu z rokiem 2006.

Ka˝dego miesiàca
docieramy do ponad 4500 odbiorców z bran˝y hotelarskiej, co oznacza, ˝e Paƒstwa przekaz reklamowy 

mo˝e bardzo precyzyjnie dotrzeç do ponad 1/3 ca∏ego segmentu hotelarskiego w Polsce. 
„Hotelarz” to najlepsza mo˝liwoÊç dotarcia do Paƒstwa przysz∏ych Klientów.

DYNAMIKA WZROSTU SPRZEDA˚Y W 2007 ROKU 

* dane polskich wydawnictw specjalistycznych ProMedia Sp. z o.o.
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... szczególnie w porównaniu z tytu∏ami zajmujàcymi si´ podobnym spektrum tematycznym, 

oraz doskona∏e uplasowanie tytu∏u sk∏oni∏y wydawnictwo PWS ProMedia do podniesienia cen reklam 

w „Hotelarzu”. Nowy cennik, który zosta∏ opublikowany w lipcu tego roku, zacznie obowiàzywaç od stycznia 2008. 

Tak dobre wyniki sprzeda˝owe,...



Cieszy nas, ˝e zawarta w „Hotelarzu”

tematyka nie przechodzi bez echa,

˝e uzyskaliÊmy – co nie zdarza si´

cz´sto – interaktywny kontakt 

z Czytelnikami. 

W styczniu tego roku „Hotelarz” wzbogaci∏ i zmieni∏ swojà szat´

graficznà na bardziej atrakcyjnà i przejrzystà. 

Od poczàtku roku wprowadzi∏ równie˝ cykliczne dodatki tematyczne. 

Pierwszymi, ju˝ wydanymi lub majàcymi ukazaç si´ 

w najbli˝szej przysz∏oÊci sà Raport Rynku Hotelarskiego Inwestycje 2007, 

Raport Us∏ugi SPA&Wellness w Polsce 2007,

czy Raport Kategoryzacja 

Obiektów Noclegowych 2007. 



InteraktywnoÊç t´ osiàgn´liÊmy
tak˝e dzi´ki nowoczesnemu portalowi www.e-hotelarz.pl, 

który zbudowaliÊmy na podstawie sugestii Czytelników. To na ich ˝yczenie wprowadziliÊmy elektronicznà 

wersj´ naszego miesi´cznika. Oprócz tematyki prezentowanej w „papierowym” wydaniu magazynu, 

Czytelnicy majà dzi´ki niemu dost´p do codziennego serwisu wiadomoÊci bran˝owych z kraju 
i ze Êwiata opartego na informacjach w∏asnych oraz doniesieniach prasy i agencji informacyjnych. 
Ka˝dego miesiàca nasz portal odwiedzany jest przez ponad 10 000 u˝ytkowników.



INSTYTUT  GOSCINNOSCI  HOTELARZA

Chocia˝ „Hotelarz” to przede wszystkim magazyn, jednak nie tylko.

To tak˝e:

• Instytut goÊcinnoÊci Hotelarza, który zajmuje si´ Êwiadczeniem us∏ug consultingowo-analitycznych.

• Gildia Hotelarska – powsta∏e z inicjatywy Hotelarza stowarzyszenie. 

którego celem dzia∏ania jest promocja kategoryzacji obiektów noclegowych 



A równie˝:
• Akademia Hotelarza 

.

To tak˝e szereg imprez, których „Hotelarz” jest organizatorem, wspó∏organizatorem lub patronem. W tym roku
najwa˝niejszym z takich wydarzeƒ by∏a I Mi´dzynarodowa Konferencja „GoÊcinnoÊç XXI wieku”
zorganizowana pod has∏em: JakoÊç obs∏ugi klienta kluczem do sukcesu hotelarstwa. I chocia˝ po organizowanych 

w latach 2004 i 2005 przez „Hotelarza” konferencjach dotyczàcych inwestycji na rynku hotelarskim by∏a to ju˝ trzecia
impreza tej rangi, to jednak ze wzgl´du na wyjàtkowych goÊci ze Stanów Zjednoczonych, pierwsza tak udana
zarówno ze wzgl´du na poruszanà tematyk´, jak i liczb´ uczestników.



... i podnoszenie jakoÊci us∏ug

„Hotelarz” wspomaga Êrodowisko

hotelarskie akcjami zmierzajàcymi

do zmiany, z∏agodzenia lub

uproszczenia przepisów, które na

co dzieƒ kr´pujà prowadzenie

interesów na rynku us∏ug

noclegowych. „Hotelarz” skierowa∏

do Parlamentu petycj´ podpisanà

przez pó∏tora tysiàca hotelarzy

postulujàcà zmian´ sposobu

naliczania i pobierania op∏at z

tytu∏u praw autorskich oraz zasad

p∏acenia przez obiekty noclegowe

abonamentu RTV.  

Poza dzia∏aniami wspierajàcymi
rozwój zawodowy... 



Chcàc byç bli˝ej Czytelników i Reklamodawców oraz ich problemów „Hotelarz” 

aktywnie uczestniczy w imprezach bran˝owych. Nale˝à do nich nie tylko targi, takie jak Euro Gastro, 

Gastro-Invest-Hotel, czy Tragi Wyposa˝enia, Us∏ug i Obiektów SPA&Wellness ale równie˝ konferencje, sesje i spotkania

organizacji hotelarskich. Przedstawiciele magazynu uczestniczà równie˝ w ˝yciu towarzyskim bran˝y 

i ch´tnie w∏àczajà si´ do sportowej rywalizacji Êrodowiska, czego przyk∏adem mo˝e byç udzia∏ w regatach ˝eglarskich

sieci Polish Prestige Hotels&Resorts i zdobycie w nich

Pucharu IV W∏adzy. 

Nie sà to jedyne inicjatywy „Hotelarza”. Wi´cej o nich, o bran˝y, o jej problemach i sukcesach, o nowych

inwestycjach, trendach, nowoÊciach rynkowych mo˝na przeczytaç w ka˝dym kolejnym numerze „Hotelarza”. 



Polskie Wydawnictwa Specjalistyczne ProMedia Sp. z o.o.

ul. Okrzei 1A, 03-715 warszawa

Biuro Reklamy: Ma∏gorzata Grenda, m.grenda@pws-promedia.pl

tel. ( 022 ) 333 88 02, fax. ( 022) 333 88 99, Mobile: 0 502 736 143

Zapraszamy do wspó∏pracy

„Hotelarz” od roku 2004 wydawany jest przez spó∏k´ Polskie Wydawnictwa Specjalistyczne ProMedia z siedzibà w Warszawie. 

W portfolio wydawnictwa znajdujà tytu∏y równie˝ b´dàce liderami w swych segmentach. 

Sà to: „Rynek Turystyczny”, „Polski Jubiler”, „Antyki” i „Modern Art.”. 


