HOTELAR L

Niezmiernie mito nam poinformowac¢ Panstwa,
ze Hotelarz — miesiecznik business to business, skierowany
do branzy hotelarskiej
Swietuje w tym roku swoje 45 urodziny.
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Zrodfo: Pracownia Badan Rynku Osrodka Badan Prasoznawczych Uniwersytetu Jagiellonskiego
[wyniki sondazu w 334 obiekach hotelarskich - lipiec 2005r]

Wedtug Pracowni Badan Rynku O$rodka Badan Prasoznawczych Uniwersytetu Jagiellonskiego

,Hotelarz” jest ngjbardziej znanym i najchetniej czytanym czasopismem branzy hotelarskiej.




Wedtug najnowszych danych . éh@
Zwiqzku Kontroli Dystrybucji Prasy i Ty

TWIAZEK KONTROLI DYSTRYBUCJI PRASY

miesiecznik ,Hotelarz” uplasowat sie na pierwszym miejscu pod wzgledem sprzedazy wsrod pism branzy hotelarskiej.
Nasza przewaga, w rozpowszechnianiu ptatnym, nad drugim w rankingu ,Swiatem Hoteli” wynosi obecnie az 38%.
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Kazdego miesiqgca
docieramy do ponad 4500 odbiorcow z branzy hotelarskiej, co oznacza, ze Panstwa przekaz reklamowy

moze bardzo precyzyjnie dotrze¢ do ponad 1/3 catego segmentu hotelarskiego w Polsce.
,Hotelarz” to najlepsza mozliwosC dotarcia do Panstwa przysztych Klientow.

DYNAMIKA WZROSTU SPRZEDAZY W 2007 ROKU
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* dane polskich wydawnictw specjalistycznych ProMedia Sp. z o.0.

Rynek hotelarsko-gastronomiczny dostrzega pozytywne zmiany zachodzgce w naszym pismie. Swiadczy o tym 40%
wzrost sprzedazy w pierwszym poétroczu 2007 w poréwnaniu z rokiem 2006.



Tak dobre wyniki sprzedazowe,...

... $zCczegOlnie w poréwnaniu z tytutami zajmujgcymi sie¢ podobnym spekirum tematycznym,
oraz doskonate uplasowanie tytutu sktonity wydawnictwo PWS ProMedia do podniesienia cen reklam

w ,Hotelarzu”. Nowy cennik, ktéry zostat opublikowany w lipcu tego roku, zacznie obowiqzywac od stycznia 2008.




W STYCZI’]iU ’rego rokuU ,Hotelarz” wzbogacit i zmienit swojq szate
graficznq na bardziej atrakcyjng i przejrzystq.

Od poczqtku roku wprowadzit réwniez cykliczne dodatki tematyczne.
Pierwszymi, juz wydanymi lub majqgcymi ukazac sie

w najblizszej przysztosci sq Raport Rynku Hotelarskiego Inwestycje 2007,
Raport Ustugi SPA&Wellness w Polsce 2007,

czy Raport Kategoryzacja
Obiektow Noclegowych 2007.

Cieszy nas, ze zawarta w ,Hotelarzu”

tematyka nie przechodzi bez echaq,
ze uzyskalismy — co nie zdarza sie
czesto — interaktywny kontakt

z Czytelnikami.



Interaktywnos$¢ te osiggnelismy

takze dzieki nowoczesnemu portalowi www.e-hotelarz.pl,

ktéry zbudowalismy na podstawie sugestii Czytelnikdw. To na ich zyczenie wprowadzilismy elektroniczng
wersje naszego miesiecznika. Oprocz tematyki prezentowanej w ,,papierowym” wydaniu magazynu,
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Czytelnicy majq dzieki niemu dostep do codziennego serwisu wiadomosci branzowych z kraju
i ze $wiata opartego na informacjach wtasnych oraz doniesieniach prasy i agencji informacyjnych.
Kazdego miesiqca nasz portal odwiedzany jest przez ponad 10 000 uzytkownikow.



Chociaz ,Hotelarz” to przede wszystkim magazyn, jednak nie tylko.

To takze:
* Instytut goscinnosci Hotelarza, kiory zajmuje sie Swiadczeniem ustug consultingowo-analitycznych.
* Gildia Hotelarska — powstate z inicjatywy Hotelarza stowarzyszenie.

ktérego celem dziatania jest promocja kategoryzaciji obiektéw noclegowych

INSTETOT GOSCIRNOSEI HOTELAREA HOSPES HOSPITY SACER



A rowniez:
* Akademia Hotelarza

A

AKADEMIA
HOTELARZA

To takze szereg imprez, ktérych ,Hotelarz” jest organizatorem, wspoétorganizatorem lub patronem. W tym roku
najwazniejszym z takich wydarzen byta | Miedzynarodowa Konferencja ,,Goscinno$¢ XXI wieku”

zorganizowana pod hastem: Jako$¢€ obstugi klienta kluczem do sukcesu hotelarstwa. | chociaz po organizowanych
w latach 2004 i 2005 przez ,Hotelarza” konferencjach dotyczqcych inwestycji na rynku hotelarskim byta to juz trzecia

impreza tej rangi, to jednak ze wzgledu na wyjgtkowych gosci ze Standw Zjednoczonych, pierwsza tak udana
zaréwno ze wzgledu na poruszang tematyke, jak i liczbe uczestnikow.



Poza dziataniami wspierajqgcymi
rozwoj zawodowy...

... I podnoszenie jakosci ustug
,Hotelarz” wspomaga srodowisko
hotelarskie akcjami zmierzajgcymi
do zmiany, ztagodzenia lub
uproszczenia przepisow, kidre na
CO dzien krepujq prowadzenie
interesOdw na rynku ustug
noclegowych. ,Hotelarz” skierowat
do Parlamentu petycje podpisanq
przez poéttora tysiqca hotelarzy
postulujgcq zmiane sposobu
naliczania i pobierania optat z
tytutu praw autorskich oraz zasad
ptacenia przez obiekty nhoclegowe
abonamentu RTV.

Znocznie



Chcqc by¢ blizej Czytelnikdw i ReklamodawcOw oraz ich probleméw ,Hotelarz”

aktywnie uczestniczy w imprezach branzowych. Nalezq do nich nie tylko targi, takie jak Euro Gastro,
Gastro-Invest-Hotel, czy Tragi Wyposazenia, Ustug i Obiekidéw SPA&Wellness ale rowniez konferencije, sesje i spotkania
organizacji hotelarskich. Przedstawiciele magazynu uczestniczq rowniez w zyciu towarzyskim branzy

i chetnie wtqczajq sie do sportowej rywalizacji srodowiska, czego przyktadem moze by¢ udziat w regatach zeglarskich

sieci Polish Prestige Hotels&Resorts i zdobycie w nich
e 6§ 20¢ €
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Nie sq to jedyne inicjatywy ,Hotelarza”. Wiecej o nich, o branzy, o jej problemach i sukcesach, o nowych
inwestycjach, tfrendach, nowosciach rynkowych mozna przeczyta¢ w kazdym kolejnym numerze ,Hotelarza”.



Zapraszamy do wspotpracy

OD 1962 ROKU

Polskie Wydawnictwa Specjalistyczne ProMedia Sp. z o.0.
ul. Okrzei 1A, 03-715 warszawa

Biuro Reklamy: Matgorzata Grenda, m.grenda@pws-promedia.pl
tel. (022 ) 333 88 02, fax. (022) 333 88 99, Mobile: 0 502 736 143

,Hotelarz” od roku 2004 wydawany jest przez spotke Polskie Wydawnictwa Specijalistyczne ProMedia z siedzibg w Warszawie.
W portfolio wydawnictwa znajdujq tytuty réwniez bedqce liderami w swych segmentach.
Sq to: ,Rynek Turystyczny”, ,Polski Jubiler”, ,Antyki” i ,Modern Art.”.

HOTELART roLskiguBILER ORYSTYCZNY modern art ANTVYKI

/\\/ PISMO BIZNESU TURYSTYCZNEGO




